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BETONIRANI "KADILAK'""'

Apstrakt i rezime: Legenda o vozacu mesalice za beton koji je posumnjao u nevesrt-
svo Zene i sipao beton u skupi automobil parkiran ispred svoje kuce je prica o sistemu
vrednosti ameri¢kog druStva. Sumnji¢avi muz se pokazuje kao budala jer je skupi
auto njemu kupila Zena koja je dugo i naporno Stedela, a sumnjivi muskarac koga je
video kroz prozor bio je prodavac automobila. Legenda govori kako prodic¢na sloga,
rad i $tednja predstavljaju skup sredstava kojima semogu postic¢i Zeljeni ciljevi.

Kljucne reéi: betonirani "Kadilak", ljubomorni muz, urbana legenda, americki fol-
klor, znacenje legende

A) Grada — folkloristi¢ki zapisi

Legenda o betoniranom "Kadilaku" se javlja u dve osnovne varijante koje
imaju svoje podvarijante. Osnovna dva oblika se mogu nazvati "Sumnji¢avi
mu? i Stedljiva Zena" i "Neverna Zzena". Obzirom da oblik "Neverna Zena" i-
ma dve podvrste one ¢e, prema opisu treceg lika u legendi biti nazvane "Ne-
verna Zena i pogresni ljubavnik" i "Neverna Zena i stvarni ljubavnik".

1. Sumnjic¢avi muz

Najpotpuniji primer prvog oblika daje J.H.Brunvand kao pri¢u koju je
licno ¢uo i naknadno zabeleZzio. U toj legendi radi se o vozacu kamiona sa
meSalicom za beton koji je "isporucivao svez beton na adresu u sopstvenom -
komsiluku $to ga je navelo da svrati kuéi i pozdravi svoju Zenu (ili da nesto
uzme iz kuce). Kada mu je kuéa bila u vidokrugu primetio je novi, sjajni "Ka-
dilak" parkiran ispred kuce i, potom, parkirao kamion sa svezim betonom po-
red "Kadilaka", te krenuo iza kuée da istraZi §ta se zbiva. Cuo je glasove iz
kuhinje i kada je pogledao kroz prozor video je svoju Zenu kako razgovara sa
lepo obucenim, nepoznatim ¢ovekom. Bez dalje provere i bez ikakvog dava-
nja znaka prisustva voza¢ kamiona je spustio prozor na "Kadilaku" i ispraznio

" Ovaj rad je nastao kao rezultat rada na projektu Antropologija u XX veku: teorijski i
metodoloski dometi koji finansira Ministarstvo nauke i zastite Zivotne sredine (MNZZS
RS 147037).

Antropologija 4 (2007)



Ivan Kovacéevié

sadrzaj meSalice napunivsi betonom cela kola . Kada se uvece vratio sa posla
uplakana Zena ga je obavestila da je novi "Kadilak", sada napunjen stegnutim
betonom, njegov, da ga je ona kupila nakon dugotrajne i naporne $tednje, da
je stranac u ku¢i bio lokalni prodavac "Kadilaka", koji je upravo tada doterao
kola i sa Zenom sredivao papire o vlasnistvu."

U prvom, i do sada najobimnijem sakupljanju folkloristicke grade o beto-
niranju "Kadilaka" folklorista Bere Tolken, pocetkom 60-ih godina, sakupio
je 43 zapisa u kojima se javljaju i dva koja pripadaju podvrsti "Sumnjicavi
muZz", ali imaju drugaciji rasplet. Naime, u verziji iz Jute lepo obuceni covek
je bio iz kompanije u kojoj radi voza¢ kamiona i doSao je da ga pozove na —
proslavu koja se uprilicuje za radnike koji su ve¢ dugo verni firmi, dok je u
verziji iz Masa¢useca Zena "Kadilak" kupila od novca dobijenog na lutriji.’

U najnovijim i tehnoloski drugacijim prikupljanjima urbanih legendi varijan-
ta "Sumnjicavi muz", u obliku koji je zabelezio Brunvand, postala je osnovni
oblik u Americi da bi se u nekim slu¢ajevima posle osnovnog oblika navodili i
evropski primeri varijante "Neverna zena". O tome govori tekst iz "Los Andeles
Tajmsa" (1988) u kome se kao necija najomiljenija urbana legenda navodi cela
prica u varijanti "Sumnjicavi muz". Dominaciju podvrste "Sumnji¢avi muz"
potvrduje i nacin nakoji je postupljeno na najposecenijem sajtu o urbanim legen-
dama Urban Legends Reference Pages gde naslovno odredenje legende glasi:

"Covek koji radi kao voza¢ kamiona sa meSalicom za beton primetio je nepoznata
kola parkirana ispred svoje kuée i posumnjao da vlasnik tih kola ima ljubavni odnos
sa njegovom Zenom; za osvetu napunio je auto betonom, da bi kasnije saznao da su ta
kola bila namenjena njemu kao poklon od Zene."*

Tek posle ovakvog osnovnog odredenja, sledi podela na varijante "Sumnji-
¢avi muz" i "Neverna Zena" sa primerima i jedne i druge varijante. Na nekim
drugim, manje detaljnim, sajtovima o urbanim legendama, koji takode odraza-
vaju novije stanje urbanog folklora navodi se samo varijanta "Sumnji¢avi muz".’

Dve decenije posle pojavljivanja prve Brunvandove knjige u kojoj pominje
"betonirani Kadilak", a skoro cetiri decenije od prve zabeleZene price sam
Brunvand u knjizi iz 1999. godine navodi kao jedinu varijantu "Sumnjicavi

muz", $to samo potvrduje tezu da je ova varijanta postala dominantna forma.

*J. H. Brunvand, The Vanishing Hitchhiker. American Urban Legends and Their Meanings,
1981, 126.

3 L. W. Attebery, It Was a DeSoto, Journal of American Folklore, Vol. 83. No. 330. 1970. 454.;
J.H.Brunvand, op.cit.127.

4 www.snopes.com/love/revenge/concrete

5 Kao primer vidi sajtove: www.wintersteel.com.Urban_Legends. 1 www.warphead.com/urban
legends/ (iz 2002.godine).

°J. H. Brunvand, To Good to be True: The Colossal Book of Urban Legends, 1999.
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2. Neverna 7zena

Varijanta "Neverna Zena" je dominantna varijanta u evropskim javljanjima
legende o betoniranom automobilu. Bilo da je rec¢ o legendi objavljenoj u no-
vinama (Norveska) ili usmeno prepricavanoj (Engleska) evropska varijanta se
svodi na stvarno neverstvo Zene i pokusaj muZevljeve osvete koja je usmere-
na ili na stvarnog ljubavnika ili na pogre$nu osobu. To znaci da varijanta "Ne-
verna zena" ima dve podvrste koje se mogu nazvati "Neverna Zena i pogresni
ljubavnik" i "Neverna Zena i pravi ljubavnik" u zavisnosti da li je muZevljev
gnev realizovan na potpuno pogre$noj osobi tj. slucajno parkiranom automo-
bilu ili na poznatom automobilu poznatog ¢oveka koji se javlja u novoj ulozi
Zeninog ljubavnika Druga relevantna razlika izmedu norveske i engleske ver-
zije je zamena automobila. U norveskoj verziji se umesto luksuznog sportskog
automobila javlja starija "Folksvagenova" kabriolet "buba", dok je u engleskoj
i dalje prisutan novi luksuzni sportski auto ("Trijumf"), ali njegov vlasnik nije
ljubavnik Zene vozaca kamiona.

A) Neverna zena i pogresni ljubavnik — Engleska

Jedna od evropskih verzija varijante "Neverna Zena" je engleskog porekla
i u njoj dolazi do obrta izazvanog zabunom, pa muZz kaZnjava pogre$nog
¢oveka smatrajuci ga ljubavnikom svoje Zene.

"Prijatelj mog prijatelja koji je voza¢ kamiona sa meSalicom za beton sumnjao je u
vernost svoje zene. Jednoga dana kada je uverio Zenu da ima isporuku kilometrima
daleko dovezao se ispred kuce. Zavese na prozoru spavace sobe su bile navucene, a
ispred kuce je bio parkiran novi kabriolet ‘Trijumf‘. ZgroZzen zvucima iz spavaée sobe
dosao je u trenutku do sjajne ideje — dovezao je kamion i pripremio istovar betona.
Pokrenuo je mehanizam i napunio ‘Trijumf‘ betonom. Kada se spremao da pode, iz

eyee

dale otiSao u suprotnom pravcu."

B) Neverna zena i pravi ljubavnik — Norveska

"Jedan Zitelj Bergena koji je pre nekoliko dana vozio kamion sa svezim betonom,
¢ime se honorarno bavio, i prolazeéi pored svoje kuée primetio je parkirani auto, sa
pokretnim krovom, vlasniStvo njegovog prijatelja. Zaustavio je kamion i krenuo u
kucu da se pozdravi. Medutim zvuci iz spavace sobe su mu jasno pokazali da prijatelj
nije svratio da ga poseti, ve¢ je to ucinio zbog njegove zene. Bez uznemiravanja para
u spavacoj sobi ¢ovek se vratio napolje. Otvorio je pokretni krov na automobilu i

" R. Dale, The Tumour in the Whale, London 1978. 40. Navedeno i u J. H. Brunvand, Choking
Doberman and Other "New" Urban Legends, 1986.220.
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priblizio kamion sa sveZim betonom. Tada je ukljucio uredaj za istovarivanje i napunio
auto sa dva kubika betona. Kada je ljubavnik do$ao do svog automobila bio je potpu-
no unisten. Kasnije tokom ve&eri auto je uklonjen, a sluaj nije prijavljen policiji."®

Nakon osnovnog "izveS$taja", objavljenog u lokalnim novinama "vest" su
preneli i norveski nacionalni listovi u kojima je "precizirano” da se u inciden-
tu u Bergenu radilo o "Folksvagenu" iz 1966. godine. Konkurentske lokalne
novine istrazile su na slucaj i pokazale da se niSta sli¢no u Bergenu nije dogo-
dilo Sto je dovelo do priznanja da se radi o "medunarodnoj novinarskoj 8ali".
Ipak je dogadaj, koji se, zapravo, dogodio samo na stranicama lokalnih novi-
na, bio prikazan u karnevalskoj povorci povodom norve$kog dana nezavisno-
sti kao "Folksvagen" pun betona.’

Varijanta "Neverna zena" zabeleZena je i u Americi.'’ Cak bi se Tolkenov t-
ekst mogao protumacditi i kao dominacija ove legende u korpusu od 43 pristigla
opisa o kojima piSe 1962. godine. Medutim, izgleda da ni Tolken, odnosno ni n-
jegovi informanti, nisu pravili razliku izmedu razli¢itih na¢ina i rezultata prove-
re bracnog neverstva. U jednom slucaju radi se o uverenju da je neverstvo p-
ocinjeno bez ikakve provere i takve slucajeve Tolken konstatuje, ali nema dife-
renciranja izmedu razlicitih provera kao §to su npr. a) "pogledao kroz prozor i
video Zenu kako razgovara sa nepoznatim" i b) "pogledao kroz prozor i video
zenu u krevetu sa nepoznatim" ili ¢ak samo "otiSao iza kuce i pogledao kroz
prozor" bez preciziranja $ta je video tj. da li je zakljucak o neverstvu donet na
osnovu posrednog zakljucka ili direktnog i neporecivog uvida. Potrebno je na-
glasiti da su odzivi na Tolkenov poziv stigli na osnovu objavljene legende u ko-
joj se bracno neverstvo smatra utvrdenim, pa su stoga mogli biti i tome saglasni.
Nedostupnost Tolkenove grade, obzirom da je publikovan samo rezime, unosi
nejasnocu u pitanje dominacije jedne ili druge verzije. Ve¢ za prvu Tolkenovu
verziju Brunvand konstatuje da "ironi¢ni ton zamenjuje kritikom Zeninog po-
nasanja i delimi¢no govori o njenom kaznjavanju"."" Iz Brunvandovog pominja-
nja da se u najvecem broju verzija pominje konkretni lokalni prodavac automo-
bila moze se zakljuditi da je njegov stav da varijanta "Sumnji¢avi muz" domini-
ra u odnosu na varijantu "Neverna zena". To potvrduje i G. A. Fajn jer interpre-
tira obrt u legendi, obrt ljubavnika u prodavca automobila koji postoji samo u

. sl Uy 12
varijanti "Sumnji¢avi muz".

8 J. H. Brunvand, The Vanishing Hitchhiker. American Urban Legends and Their Meanings,
1981.130.

?J. H. Brunvand, op. cit.131-2.

103, H. Brunvand, op. cit.127.; L. W. Attebery, op. cit.

' J. H. Brunvand, loc. cit.

123, H. Brunvand, op.cit.129.; G. .A. Fine, Goliath Effect: Corporate Dominance and Mercanitle
Legends, Journal of American Folklore, Vol. 98. No. 387. 1985. 79.
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B) Betonirani ''Kadilak'' u americkoj folkloristici

Legenda o betoniranom "Kadilaku" bila je predmet tipoloSkog svrstavanja
i parcijalnog tumacenja u radovima americkih folklorista Jana Harolda Brunv-
anda" i Gerija Alana Fajna'*

1. J. H. Brunvand

Poglavlje pod naslovom "Ljubakanje, golotinja i noéne more" knjige "Auto-
stoperka koja nestaje" Jan Harold Bruvand je zapoceo legendom o betoniranom
"Kadilaku"."> Opisuju¢i svoj prvi kontakt sa legendom Brunvand pise da ju je
¢uo Setajuci obalom jezera Micigen u drustvu porodice i prijatelja kada je sused
njegovih roditelja zapoceo pri¢u o neobi¢nom incidentu u kome je ucestvovao
voza¢ kamiona sa meSalicom za beton. Brunvand je, kao sveZi doktor folklori-
stike, registrovao pricu, ne usudujuci se da odmah zakljuci kako je re¢ o legen-
di, da bi ve¢ istog leta u ¢asopisu "Oregon Folklore Bulletin" procitao belesku
folkloriste Bere Tolkena koji je pozvao kolege i studente da mu poSalju sve
price slicnog sadrzaja. Od tada, Brunvand prati razvoj folkloristi¢kih saznanja o
betoniranom "Kadilaku" kroz Tolkenov rezime 43 pristigle legende, kao i
izvestaj folkloriste Ateberija o konkretnom dogadaju koji se dogodio u Dalasu i
u kome je jedan od ucesnika izru€io vise tona betona u automobil marke "De-
Soto" iz 1946. godine, da bi, na kraju, paznju posvetio norveskoj verziji koja se
javila u dnevnim novinama norveSkog grada Bergena

Uz napomenu da Brunvandova knjiga predstavlja, u najvecoj meri, presek
i saZzetak folkloristicke grade o legendama na koje se odnosi, potrebno je na-
pomenuti i nekoliko njegovih zakljucaka o "Betoniranom Kadilaku", koji mo-
gu biti predmet osporavanja ili dalje razrade. Objasnjavajuci kontinuiranu po-
pularnost legende o betoniranom "Kadilaku" Brunvand smatra da ona proizi-
lazi iz "zadovoljavajuceg primera kako neverna Zena i muz koji je neprovere-
no sumnji¢i — jedanput — dobijaju Sta su zasluZili. Tako se voza¢ kamiona, ko-
ji na pocetku izgleda kao odlu¢ni junak, na kraju pokazuje kao impulsivna bu-
dala kaZnjena zbog pogresnog sumnjicenja. Druga mogucéa poruka pric¢e poka-
zuje kako se radnik, voza¢ kamiona obra¢unao sa bogatim covekom i njego-
vim skupim kolima."'® Brunvandova konstatacija da se radi o kaznjavanju ne-
vernog bra¢nog partnera potpuno je pogreSna, jer Zena ni u jednoj varijanti ni-
je objekt muZevljeve osvete. Nasuprot, ona je potpuno izuzeta iz dalje radnje,
a osveta je usmerena na rivala §to taj motiv dovodi u vezu sa najraznorazni-

'3 J. H. Brunvand, op. cit. 125-132.
' G. A. Fine, op. cit.

'3 J. H. Brunvand, op. cit.125.

'8 J. H. Brunvand, op. cit.129.
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jim pricama o "borbi za Zenu", tako da je nemogu¢ zaklju¢ak da popularnost
legende proizilazi iz toga da se radi o tome da je Zena "dobila Sta zasluzuje".

KomentariSu¢i norvesku varijantu legende Brunvand pretpostavlja da je za-
mena, koja se javlja u norveskoj verziji, "Kadilaka" ili nekog drugog skupog
automobila "Folksvagenovim" kabrioletom posledica "razli¢itih Zivotnih stilova
i ekonomskih uslova". Uz to, dodaje Brunvand, ova zamena uklanja moguénost
da evropska legenda %alje poruku o moguénosti obratuna sa bogatasem. '’

2.G. A. Fajn

O betoniranom "Kadilaku" G.A.Fajn pisao je u tekstu "Golijat efekat: kor-
poracijska dominacija i merkantilne legende" gde je Citavoj podvrsti urbanih
legendi, koje se odnose na biznis, dao naziv "merkantilne legende". U pionir-
skom radu, kojim je postavljena osnova za tumacenje velikog broja legendi u
¢ijoj se osnovi nalaze price o proizvodima velikih korporacija, G.A.Fajn je
napravio izvesne propuste koji se upravo odnose na legendu o betoniranom
"Kadilaku" kao i na jo§ jednu legendu iz "automobilskog ciklusa". Za razume-
vanje osnovnog pojma "merkantilne legende", ideje o "Golijat efektu" kao i za
obrazloZenje moguc¢ih zamerki, kada su automobilske pri¢e u pitanju, potreb-
no je nesto detaljnije navesti Fajnov tekst:

"Legende, koje folkloristi karakteriSu kao "urbane" Cesto imaju kao centralno
desavanje ili aktera biznis ili korporaciju. Izabrao sam naziv "merkantilne legende" da
bih oznacio ovu podklasu urbanih verovanja.

Merkantilne legende tipi¢no govore o vezi korporacije i neke Stetne situacije ili
dogadaja. Najpoznatije od njih su "Kentucky Fried Rat", "Mi$ u koka-koli" i "Mrtvac
u automobilu”. Ostale merkantilne legende ukljucuju pric¢e o crvima u "McDonalds"
hamburgerima, paukova jaja u zvaka¢im gumama "Bubble Yum", smrtonosne eks-
plozije kolaca "Pop Rock", zmije u odeé¢i "K Mart" ili gace "Jokey" koje uzrokuju ste-
rilitet. Ove merkanitilne legende se mogu posmatrati kao mini dokumentarne drame u
kojima se nesto stra$no desilo nevinim Zrtvama: osoba kupuje jeftini proizvod ali ot-
kriva da je on zastradujuce neispravan. Cak i legenda "Mrtvac u kolima", gde se nedo-
statak ne moze pripisati pohlepi ili nebrizi proizvodaca, sledi ovaj obrazac. U ovom
slu¢aju kola su jeftina kao rezultat smrti nepoznate osobe, smrti koja nije nigde ni no-
tirana, §to je karakteristika modernog Zivota."'*

G.A Fajn, dalje, uocava tri osnovna tipa negativnih karakteristika velikih
kompanija koje u merkantilnim legendama mogu biti 1. Kompanije zla. Slucaj
kada je vrh kompanije povezan sa nekim ideologijama zla (satanizam, naci-
zam) i sasvim namerno nanosi Stetu. 2. Kompanije prevare. Kompanije koje

'7J. H. Brunvand, op. cit.132.
'8 G. A. Fine, op. cit. 64.
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svesno i namerno konstantno koriste Stetne ili neprimerene materije u izradi
svojih proizvoda i 3. Kompanije nemara. Kompanije kojima se jednokratno ili
povremeno deSava da usled nedovoljne paznje njihov proizvod bude kontami-
niran ili $tetan."

Istrazuju¢i merkantilne legende G.A.Fajn je tokom 1981. i 1982. godine
sproveo istrazivanje o poznavanju tih pric¢a i naziva kompanija koje se u le-
gendama pominju.*’ Od 12 legendi koje su bile ponudene, studenti su u pro-
centu vecem od 10 znali za 6 legendi medu kojima je, na 6. mestu, legenda o
mrtvacu u kolima. Distribucija marke automobila se razlikovala od distribuci-
je u preostalih 5 legendi jer se u njima skoro 90" ispitanika sloZilo da se radi o
jednoj, najpoznatijoj kompaniji, dok su se u slucaju automobila meSali i
"Sevrolet" (4 ispitanika) i "Kadilak" (6 ispitanika). Odstupanje od ostalih mer-
kantilnih legendi nije navelo G.A.Fajna da posumnja u pripadnost ove legende
podvrsti ve¢ je postojece grupisanje potkrepio stavom, koji malo $ta dokazuje,
da se radi o dve prestizne kompanije. Ipak, u daljoj analizi Fajn pristupa le-
gendi o mrtvacu u automobilu drugojacije, uocavajuéi prestizni karakter sam-
og proizvoda tj. automobila bio on "Sevrolet" ili "Kadilak":

"U nekoliko pri¢a o luksuznim predmetima nedostupnim Sirokim slojevima
potroSaca postoji ambivalentnost izmedu Zelje za tim proizvodom i straha od njego-
menja u predstavu o sticanju prestiza. Vrsna sportska kola su prodata za sme$no malu
svotu zato §to je neko umro u njima i Sto se miris smrti ne moZe otkloniti. Na primer:

"Da li ste culi o novom ‘Tanderbirdu‘ koji je prodat za samo 200 dolara? Neko
je umro u njemu i telo nije pronadeno vise nedelja tako da sada stra¥no smrdi i smrad
se ne moze otkloniti, tako da je prodat za 200 dolara." (ZabeleZio G.A.Fajn septembra
1979 na radio programu u Tander Beju, drzava Ohajo, gde je legendu ispricao voditelj
koji je pricu prvi put ¢uo kao srednjoskolac poc¢etkom 1960-ih godina).

Ljudsko iskustvo sadrzi psiholosku tenziju izmedu zavisti prema onome ko ima
skupa kola i nesvesnog prepoznavanja ¢injenice da bogatstvo ne ¢ini Zivot ve¢nim.
Miris iz automobila nije samo od mrtvaca vec¢ i od necasne zarade. Prestizna kola sim-
bolizuju bogatstvo; legenda sugeriSe da je jedini nacin da prose¢ni radnik poseduje ta-
kav proizvod da taj proizvod bude defektan — drugim re¢ima da smrdi."*'

Ve¢ tipologija G.A.Fajna pokazuje da legenda o jeftino prodatom automo-
bilu u kome se ose¢a miris mrtvaca ne pripada ni jednom tipu, jer se na osno-
vu legende ni "Kadilak" ni "Sevrolet" ne mogu svrstati ni u "kompanije zla",
niti u kompanije "prevare" ili "nemara". Proizvodaci ne ucestvuju u radnji le-
gende pa ¢ak ni kao "prestizne" kompanije. Stav da smrt o kojoj niko niSta ne
zna, kojoj niko ne poklanja paznju i koja nije notirana ¢ak ni u novinama

!9 G. A. Fine, op. cit. 64-65.
*G. A. Fine, op. cit. 65-72.
21 G. A. Fine. op. cit. 78-79
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predstavlja obeleZje modernog Zivota je po sebi tacan ali nema nikakve lo-
gicke veze sa pripadnoséu legende o "mrtvacu u kolima" merkantilnim legen-
dama. U legendi o automobilu sa mirisom smrti, §to i sama Fajnova analiza
potvrduje, radi se o skupom, kvalitetnom i prestiznom proizvodu, a ne o
prestiznoj kompaniji.

G.A Fajn u merkantilne legende ukljucuje i legendu o betoniranom "Kadi-
laku". Smatrajuéi Golijat efekat univerzalnim, Fajn odbacuje Brunvandov stav
da zamena "Kadilaka" malim "Folksvagenom" u norveskoj verziji odraZzava
razlicite Zivotne stilove dvaju zemalja. On navodi da ima i usmeni podatak od
folkloristkinje Linde DeZ o javljanju "Folksvagena" ne samo u Norveskoj vec
i u americ¢koj verziji legende i zastupa stav da prica nije pri¢a o automobilu
per se, ve¢ da je njegova marka bitna i simboli¢na tj. oznacava veliku kompa-
niju. Povezujuéi obe legende Fajn pise:

"Sli¢na tema se javlja u legendi o betoniranom "Kadilaku". Kao i "Korveta" ili
"Tanderbird", "Kadilak" nije najprodavaniji auto, ali ima oreol prestiza. I naratori i
publika prihvataju da je vlasnik "Kadilaka" nemoralni preljubnik kao i da je prava
osveta muza, vozaca kamiona sa meSalicom za beton, da mu napuni auto betonom.
(...) Veza "Kadilaka" i kamiondZije reflektuje Olrikov zakon kontrasta (1909), ovde
izrazen kao kontrast zavodnika i rogonje, kontrast ¢oveka dokolice i radnog ¢oveka,
imuénog ¢oveka i najamnog radnika, vozaca sopstvenih skupih kola i vozaca kamio-
na u tudem preduzecu. (Sanderson 1980: 381.) Svakako tekst legende upozorava da
se ne oslanjamo previSe na ovu opoziciju. Na kraju, muZz je uniStio sopstveni "Kadi-
lak", a Covek koji je razgovarao sa njegovom Zenom je takode najamni radnik — pro-
davac automobila."*

Fajnov tekst o merkantilnim legendama predstavlja spoj opservacija i
zakljucaka koji su definisali neka veoma vaZna polja istrazivanja urbanih le-
gendi, zatim podsticajnih ideja koje mogu posluziti kao usmerenje u daljoj
analizi pojedine legende i potpuno pogresne klasifikacije i to upravo legende
koja je predmet analize u ovom radu. Pojam "merkantilnih legendi”, kao Sto je
ve¢ receno, predstavlja Fajnovu inovaciju i utire put, kako formalnoj klasifi-
kaciji, tako i interpretaciji tog tipa legendi. Fajn to cini definiSuéi i
analiziraju¢i "Golijat efekat" kao karakteristiku tih legendi. U razmatranju
pojedinacnih pric¢a, pogotovo legendi o "Mrtvacu u kolima" i o "Betoniranom
Kadilaku", Fajn ¢ini osnovnu klasifikatorsku gresku jer te legende nemaju bas
nikakve veze za merkantilnim legendama, shva¢enim onako kako ih je defini-
sao sam Fajn, i ne mogu biti svrstane ni u jednu od podvrsta tih legendi (le-

2 G. A. Fine. op. cit. 79 Fajn aplikaciju Olrikovog zakona kontrasta, koju komentarise, preu-
zima od britanskog folkloriste Stjuarta Sandersona koji se u dva navrata bavio automobilskim fol-
klorom: S. Sanderson, The Folklore of Motor-Car, Folklore, Vol. 80. No. 4. 1969. i S. Sanderson,
Why Was it a DeSoto, u V. J. Newall (ed.), Folklore in the Twentieth Century, 1980.
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gende o kompanijama zla, o kompanijama prevare i o0 kompanijama nemara).
Prestizni karakter marki i tipova automobila koji se pominju u ove dve legende
je svakako od velikog znacaja za njihovu analizu, ali nije dovoljan razlog za
njihovo svrstavanje u tipove kojima ni sadrzajno ni znacenjski ne pripadaju.

Kada je konkretno re¢ o legendi o "Betoniranom Kadilaku" Fajn odbacuje
Brunvandovu hipotezu da razlika u automobilu izmedu Amerike i Norveske
odrazava razlicite Zivotne stilove. Sa druge strane, ve¢ u raspravljanju o le-
gendi "Mrtvac u automobilu” Fajn ukljucuje socijalno-znacenjski aspekt
pretpostavljajuéi da fizicki smrad skupog automobila moZe znaditi socijalni
smrad necasno ste¢enog bogatstva i da poruka koju legenda Salje moZze, zapra-
vo, biti obavestenje siromaSnom radniku da do skupih stvari moze do¢i samo
ako su defektne tj. "ako smrde". Fajn, takode, u razmatranju legende o "Beto-
niranom Kadilaku" ukljucuje socijalnu optiku navode¢i Sandersonovu prime-
nu "zakona kontrasta". Naime, "zakon kontrasta" danskog folkloriste Aksela
Olrika primenjen na legendu o "Betoniranom Kadilaku" ukazuje na "kontrast
zavodnika i rogonje, kontrast Coveka dokolice i radnog coveka, imuénog ¢ov-
eka i najamnog radnika, vozaca sopstvenih skupih kola i vozac¢a kamiona u
tudem preduzecu". Medutim, Fajn, uocavajuci da insistiranje na kontrastu ne
moZe objasniti legendu u celini, ne ide dalje od "saveta" da se na ovu opozici-
ju ne treba previse "oslanjati". Interesantno je njegovo objasnjenje u kome po-
minje da je radnik uniStio sopstveni auto i da se konfrontirao sa prodavcem
automobila, dakle sa nekim ko je u istom socijalnom poloZzaju — poloZaju na-
jamnog radnika. Iz ovoga se vidi da Fajn nije razumeo dve stvari. Prvo da je
nesvesno uniStenje sopstvene imovine kazna za ponasanje koje vodi nasilnom
menjanju socijalno-imovinske strukture drustva i drugo, da ne postoji svesna
konfrontacija dva najamna radnika, kao ni realno nanoSenje Stete prodavcu
automobila unistenjem ve¢ prodatog "Kadilaka".

V) Analiza

Za sagledavanje sadrZzaja svih varijanti legende o betoniranom "Kadilaku"
potrebno je ras¢laniti sve varijante i podvrste na sastavne delove. U svakoj va-
rijanti i podvrsti izdvoji¢emo aktere, uzro¢nika sumnje, nacin provere sumnje,
nameravani objekt osvete, nanetu Stetu i zavrSni status glavnog aktera. Na
osnovu ovakvog izdvajanja osnovnih sastavnih jedinica legende moguce je sa-
¢initi sledecu tabelu koja opisuje sve varijante i podvrste.
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Neverna zena Neverna zena i Sumnjicavi muz i
Varijanta i pravi ljubavnik pogresni ljubavnik Stedljiva Zena
Evropska varijanta Engleska varijanta Americka varijanta
MUz MUz MUZ
l.sumnjicavi muz 1.sumnjic¢avi muz 1.sumnjic¢avi muz
2. osvetnik, prevareni muz §|2. budala, prevareni muzj{2. budala, nije prevaren
ZENA ZENA ZENA
1.neverna Zena 1.neverna Zzena 1.neverna zena
2.neverna zena 2. neverna zena 2 .Stedljiva zena
potvrdeno neverstvo potvrdeno neverstvo nepotvrdeno neverstvo
LJUBAVNIK LJUBAVNIK LJUBAVNIK
1.osumnjiéeni ljubavnik - | I.osumnji¢eni ljubavnik 1.osumnjiceni
vlasnik skromnog — vlasnik prestiznog, ljubavnik - vlasnik
automobila Folksvagen Luksuznog automobila ffprestiznog, automobila
"Kadilak"
2.stvarni ljubavnik, prijatelj -§f 2.stvarni ljubavnik - 2. prodavac automo-
vlasnik skromnog vlasnik bicikla bila koji nije Zenin
automobila ljubavnik
skromni auto luksuzni auto luksuzni auto
potpuna provera nepotpuna provera bez provere ili
nepotpuna provera
stvarni ljubavnik poznata stvarni ljubavnik osumnjiceni ljubavnik,
osoba, prijatelj nepoznata osoba nepoznata osoba
Naneta Steta nameravanoj osobi pogres$noj osobi samom sebi

Tabela elemenata iz kojih su sastavljene legende pokazuju da varijanta na-
zvana "Neverna Zena i pogre$ni ljubavnik" predstavlja prelaznu, transforma-
cijsku varijantu izmedu dva osnovna tipa koji se kao takvi pokazuju tek na
osnovu analiticke tabele. Transformacijska priroda ove varijante se iskazuje
nac¢inom na koji su elementi "pozajmljeni” iz osnovnih varijanti. Iz tipa "Sum-
nji¢avi muz i Stedljiva zena" u medijacijskoj formi se nalaze slede¢i elementi:
sumnjic¢avi muz, osumnji¢eni ljubavnik, luksuzni automobil, objekt osvete, i
zavr$ni status — budala. Iz tipa "Neverna Zena i stvarni ljubavnik" u medijacij-
skoj formi nalaze se elementi neverna Zena i stvarni ljubavnik. Ovaj oblik ima
i dva prelazna elementa: nepotpunu proveru i $tetu nanetu pogre$noj osobi.
Nepotpuna provera je prelazni element u odnosu na odsustvo provere i potpu-
nu proveru, dok je Steta naneta trecoj pogresnoj osobi prelazni obliku u odno-
su na Stetu nanetu samom sebi i $tetu nanetu stvarnom zeninom ljubavniku. U
engleskoj legendi,” gde je na sceni engleski automobil (sporstki kabriolet
marke "Trijumf"), sumnja u bra¢no neverstvo postoji od ranije i u naraciji je
indirektno potvrdena (spustene zavese u spavacoj sobi, uverljivi zvuci i izla-
zak iz kuée nepoznatog Coveka Ciji boravak u kuéi ostaje bez nekog drugog
objasnjenja). Medutim, nepotpunost provere dokaza o neverstvu omogucuje

BR. Dale, loc. cit
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greSku u otkrivanju i kaznjavanju drugog krivca za bra¢no neverstvo — ljubav-
nika, $to li¢i na verziju "Sumnji¢avi muz", ali samo u delu o neopravdano osum-
njicenom saucesniku.

1z ovog poredenja moze se zakljuciti da legenda o betoniranom "Kadilaku"
ima dve varijante nazvane "Sumnjicavi muZz i Stedljiva Zena" i "Neverna Zena
i pravi ljubavnik" dok je Transformacijska verzija "Neverna Zena i pogre$ni
ljubavnik" vremenska, prostorna ili samo logi¢ka kopca koja povezuje ove
dve osnovne varijante. Stoga ¢e se dalja analiza usmeriti na osnovne varijan-
te, njihovo poredenje i ukljucivanje u ideacione sisteme kao idejne kontekste
uz medijacijsku formu kao posrednu.

Legende treba posmatrati u tri relevantna znacenjska nivoa. Same legende
u svim varijantama u prvi plan postavljaju bra¢ni odnos muza i zene, u emo-
tivnom, seksualnom i socijalnom smislu, kao osnovni odnos i stoga $to je taj
nivo prvi pri utvrdivanju znacenja koje legende nose. Sve varijante eksplicit-
no govore o ekonomskom poloZaju aktera i to veoma potencirano kada suprot-
stavljaju aktere razlic¢itih ekonomskih poloZaja ukazujuéi i na osnove takvog
poloZzaja. Konstatacija G.A.Fajna®* da prestizna kola u legendi o "Mrtvacu u
automobilu” simbolisu bogatstvo i sugeriSu da je njihova defektnost jedini
nacin da ih prosecan radnik poseduje usmerava paznju tom pravcu i u analizi
prica o betoniranom "Kadilaku". Neke od varijanti legende govore i o
nacinima uspostavljanja i promene odnosa izmedu razli¢itih drustvenih grupa,
govoreci na taj na¢in o politickim odnosima, §to im daje direktno ili indirekt-
no politicko znacenje. Na ove elemente, kao elemente konfrontacije radnika i
bogata3a ukazao je Brunvand® , ne ulaze¢i u sutinu znagenja legende, pa sa-
mim tim nije ni osvetlio kakvu poruku legenda nosi. To znaci da je potrebno
sagledati $ta varijante legende govore, kada je re¢ o socijalnom odnosu na ni-
vou braka i porodice, zatim $ta govore o ekonomskom poloZzaju i op$tem eko-
nomskom sistemu i, na kraju, §ta govore o relacijama velikih i ekonomskim
polozajem definisanih drustvenih grupa tj. sagledati politi¢ki znacenjski nivo.

2 G. A. Fine, loc. cit..
J. H. Brunvand, op. cit. 129, 132.
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.. Neverna Zena Neverna Zena
Varijanta S TR R TR
i pravi ljubavnik i pogresni ljubavnik

Brak kao Brak kao Brak kao
emotivno-seksualna emotivno - seksualna emotivno — seksualna i
zajednica zasnovana zajednica zasnovana na socio-ekonomska

na posedovanju posedovanju zajednica

Otvorena moguénost
sticanja — rad i $tednja
Negacija seksualno- Ugledanje umesto
ekonomskog rivaliteta- suprotstavljanja.
Politicki nivo nesuprotstavljanje socijalno Negiranje nasilnog
i imovinski razli¢itih menjanja socijalno-
kategorija. ekonomske strukture.

Neverna zena i pravi ljubavnik — evropska legenda

Evropska varijanta "Neverna zena i pravi ljubavnik" pripada c¢itavom
spletu manje ili viSe neobi¢nih prica o bra¢nom neverstvu i osveti muza lju-
bavniku svoje Zene. Ona govori o braku kao o posedovanju bra¢nog partnera
i iz takvog posedni¢kog odnosa proizilazi suprotstavljanje i osveta spram
onog koji na neki nacin pokusa da preotme bra¢nog partnera.. Karakteristika
ove legende je osveta upravljena na rivala, a ne na Zzenu, $to moZe govoriti o
stavu da je Zena nemoc¢na da se odupre muskoj Zelji i da stoga svaki kontakt
bez prisustva muza moZe lako da se izrodi u preljubu. Stoga je Zena "zatvo-
rena" u kuéi i svaki ulazak u taj prostor je nasilje ili zloupotreba nekog po-
stojeceg socijalnog odnosa ("prijateljstvo"). Ta¢na je da Brunvandova opa-
ska da varijanta "Neverna Zena 1 pravi ljubavnik" uklanja moguénost evrop-
skoj legendi da 3alje poruku o moguénosti obraduna sa bogataiem® i da sa-
mim tim pripada drugoj socijalnoj sferi, sferi porodi¢nih tj. bra¢nih odnosa.
Ona niSta ne govori o drustvenoj diferencijaciji, o raslojavanju, o preporuce-
nom ili ismejanom nacinu odnoSenja drustvenih slojeva.

Americka recepcija evropske humoristicke pri¢e o bracnom neverstvu, po-
znata kao pri¢e o prikradanju kuéi ("Sneaking-Home Tales"), ima obelezje
etni¢kog humora jer kao likove &esto uzima Fince, Skandinavce ili Italijane.”’
Folkloristicka istrazivanja dovode ovaj motiv u vezu sa rudarskim pricama iz
Kornvola koje su sa rudarima iz kornvolskih rudnika stigle u Ameriku.”® Medu-

26 J. H. Brunvand, op. cit.132.

2 A.Green, Boss, Workman, Wife. Sneaking-HomeTales, Jorunal of American Folkore,
Vol. 106. No. 420. 1993.

28 W. D. Hand, California Miner’s Folklore: Below Ground, California Folklore Quarterly, Vol. 1.
No. 2. 1942. 135-136. : W. D. Hand, The Folklore , Customs, and Troditions of the Butte Mine, Califor-
nia Folklore Quarterly, Vol. 5. No. 1. 1946. 18-19. : C. Bancroft, Folklore of the Central City Dostrict
Colorado, California Folklore Quarterly, Vol. 4. No. 4. 1945. 331-332.
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tim, prikradanje sosptvenoj kuci kao element naracije koji "obelezava" ovu fol-
klornu formu moze prikriti razlicite semanticke sadrzaje jer se kao ljubavnik
uhvacen na delu, javljaju i nepoznati ¢ovek, stranac i kolega sa posla i Sef. To bi
znacilo da je ova folklorna forma samo narativni nosilac price, koja se potom
semanticki razgranava i to kako u standarnoj formi koju je istrazivao A.Grin, ta-
ko i u slucaju betoniranog automobila.

Neverna Zena i pogresni ljubavnik — medijacijska forma

Sa druge strane, varijanta "Neverna Zena i pogre$ni ljubavnik”, u kojoj se so-
cijalni odnos bogati-siromasni iskazan kroz automatsku i ni¢im proverenu sum-
nju da je bogatas zapravo zavodnik i kradljivac Zena i to eksplicitno u engleskoj
varijanti®’, a samo hipoteti¢ki u ameri¢kim medijacijskim formama o kojima ne-
mamo dovoljno jasnu sliku,” otvara pitanje uspostavljanja odnosa izmedu soci-
jalnih slojeva. Ova legenda pravi "budalu”" od sumnji¢avog i prevarenog muza,
jer se kao pravi vinovnik njegovog "rogonjstva" ne javlja bogati, dokoli¢ar u
sportskom "Trijumfu" ve¢ je to "mali Covek lisi¢ijeg lica" koji se dovezao i od-
vezao biciklom. To bi znacilo da se pretpostavljeni "kontrast coveka dokolice i
radnog coveka, imuénog coveka i najamnog radnika, vozaca sopstvenih skupih
kola i vozac¢a kamiona u tudem preduzeéu" unutar legende transformiSe u sukob
oko Zene, koji se odigrava izmedu dva ¢oveka identi¢nog socijalnog polozaja.
Voza¢ skupih sportskih kola nije automatski bogati, amoralni preljubnik, pa se
njegovo bogatstvo kao izvor sumnje pokazuje neprimerenim. Klasne nejedna-
kosti ostaju u sferi socijalnih i ekonomskih odnosa i ne transponuju se na emo-
tivno-seksualnu sferu. Bez obzira na pocetnu sumnju, rasplet pokazuje da te dve
sfere ostaju razdvojene, kao o Sto i socijalne kategorije zasnovane na materijal-
nom bogatstvu i na njemu pretpostavljenoj ulozi u procesu rada ostaju razdvoje-
ne bez mogucnosti transcendiranja.

Sumnjic¢avi muz i Stedljiva Zena

I u ovoj varijanti brak je predstavljen kao emotivno-seksualna zajednica Sto
se ocituje u napadu ljubomore izazvanom parkiranim luksuznim kolima ispred
kuce. Medutim, to nije jedini oblik veze izmedu brac¢nih partnera o kojoj govori
ova varijanta legende. Naime, kao i u svim drugim varijantama muZ je taj koji
zaraduje kao vozac¢ kamiona sa meSalicom za beton, ali se u ovoj verziji i Zena
javlja kao ucesnik u ekonomskim poslovima domacdinstva kroz stvaranje ustede-
vine "dugotrajnom i napornom Stednjom", To znaci da je brak opisan i kao eko-
nomska zajednica u kojoj oba partnera ucestvuju u ekonomskim aktivnostima.

Y R. Dale, loc. cit.
9 G. A. Fine, loc. cit.
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Opisivanje braka kao ekonomske zajednice daje osnovu za kljucno razliko-
vanje ove varijante od obe koje govore o "nevernoj Zeni". Istovremeno na istoj
osnovi je i krucijalni element za razumevanje varijante i celine njenog poloZaja
u odnosu na znacenja druge dve varijante. Taj element se sastoji iz tvrdnje da
brak kao ekonomska zajednica radom i Stednjom omogucuje sticanje dobara, pa
¢ak i onih dobara koja se mogu smatrati prestiznim. "Kadilak" je nesporno
prestizna marka luksuznih automobila, kao i sportski automobili Sevroletova
"Korveta" ili Fordov "Tanderbird"31, kao i luksuzni automobil marke "Oldsmo-
bil" koji se javlja u jednoj zabelezenoj verziji’>. Upravo takva, prestizna kola,
kaZze ova varijanta legende, dostupna su i porodici vozaca kamiona sa meSali-
com za beton ukoliko se porodica ponasa sloZno i ekonomski racionalno.

Realna radna osnova socijalnog poloZaja vozaca kamiona sa meSalicom za
beton je, dokle god se bavi tim poslom, nepromenljiva i determiniSe i socijalni
ugled i druStvenu mo¢, kao i materijalno bogatstvo koje moZe steéi. Sva ta sta-
ti¢na obeleZzja drustvenog poloZaja ne mogu se menjati izuzev promenom rad-
ne osnove, ali je preraspodelom unutar ste¢ene vrednosti moguce neki od sta-
tusnih simbola zameniti prestiznim. To znaci da je stariji, neprestizni model
porodi¢nog automobila moguce, zahvaljuju¢i napornoj Stednji, zameniti pre-
stiznim "Kadilakom" i na taj nacin pokazati da je i radna osnova vozaca ka-
miona kompetitivna kada je re¢ o prestiznim automobilima. Ako je tacno Faj-
novo tumacenje, da legenda "Mrtvac u kolima" sugeriSe kao jedini nacin ko-
jim prose¢ni radnik moze ste¢i takav proizvod da taj proizvod bude defek-
tan,” onda je jasno da legenda o betoniranom "Kadilaku" u varijanti "Sumnji-
¢avi muz i Stedljiva Zena" govori suprotno. Sandersonova primena Olrikovog
zakona kontrasta opozicionira radnog coveka, najamnog radnika i vozaca tu-
deg kamiona sa imuénim ovekom dokolice, vlasnikom skupih kola™, dok
Brunvand smatra da legenda tu konfrontaciju razreSava obra¢unom radnika,
vozala kamiona sa bogatim ¢ovekom i njegovim skupim kolima.”> Ako pri-
marna konfrontacija proizilazi iz same legende u delu gde ona govori o socio-
ekonomskim razlikama, obzirom da kontrast zavodnik-rogonja postoji samo
na pocetku i razreSava se u sasvim drugom pravcu, onda legenda daje sasvim
drugacije razreSenje suprotstavljanja od onog o kome govori Brunvand. Nai-
me, nema nikakvog "obracuna" ve¢ onaj koji se "obra¢unava" ispada "budala"
§to je konstatovao i Brunvand, ne uvidajuci povratni znacaj raspleta pri¢e na
pricu u celini. Umesto suprotstavljanja legenda insistira na kompetitivnom
ugledanju koje znaci nastojanje da se socijalne razlike iskazane u prestiznim

31 G. A. Fine, loc. Cit.

32 L. W. Attebery, loc. cit.

3 G. A. Fine, loc. cit.

3 G. A. Fine, loc. cit.

33 J. H. Brunvand, op. cit 129.
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simbolima dostignu sopstvenim naporima, a ne uni§tavanjem onoga $to i nije
nedostizno. Na opstijem ideoloSkom i politickom nivou poruka legende o
sumnjicavom muzu i Stedljivoj Zeni negira nasilno menjanje socijalno-eko-
nomske strukture i insistira na iluziji vertikalne socijalne pokretljivosti oli¢ene
u mogucnosti pribavljanja prestiznih simbola.

G. Hipoteticki zakljucci

Ako do sada ucinjena analiza pretenduje na tacnost utvrdivanja znacenja
unutar tri varijante legende o betoniranom "Kadilaku", kratka zavrSna razma-
tranja imaju hipoteticki karakter uz osnovanu sumnju realnih moguénosti defi-
nitivnog dokazivanja.

Etnopoliticka predstava o polit-ekonomskoj razlici Evropljana i Amerika-
naca koja kaze da kada siromasni Evropljanin vidi bogatog u luksuznom auto-
mobilu odmah pocinje da planira socijalnu revoluciju, dok siroma$ni Ameri-
kanac u istoj situaciji pocinje da planira kako da zaradi novac za kupovinu ta-
kvog automobila, dobrim delom se realizuje u razli¢itim varijantama legende
o betoniranom "Kadilaku". U evropskim varijantama, bar u onima dostupnim
analizi, nema Stedljive Zene i moguceg sticanja prestiznih simbola; evropske
legende to jednostavno ne razmatraju. Sa druge strane, dualizam varijanti u
Americi je po svemu sudeéi razreSen u korist varijante "Sumnjicavi muz i
Stedljiva Zena" Sto govori o njenoj uklopljenosti u americku popularnu ideolo-
giju socijalnih odnosa i navodi na hipotezu o difuziji legende. Nasuprot pret-
postavci norveskog folkloriste Kvidelanda da se poreklo legende nalazi u
Americi i da je potom importovana u Evropu, moZe se pretpostaviti da je le-
genda u varijanti "Neverna Zena" iz Evrope stigla u Englesku i Ameriku i ta-
mo transformisana u varijante "Neverna Zena i pogresni ljubavnik" i
"Sumnjicavi muz i Stedljiva zena".U tom slucaju evropska legenda se prelama
kroz popularne politicke predstave o strukturi i odnosima u engleskom i
ameri¢kom drustvu gde se englesko drustvo dozivljava kao ¢vrsto strukturira-
no bez meduslojne komunikacije’’, a ameri¢ko kao otvoreno za vertikalnu po-
kretljivost, mada pretezno na simboli¢nom nivou.

3% J. H. Brunvand, op. cit. 132

37 Jedna takva predstava sadrzana je u drugoj automobilskoj legendi, doduse zabeleZenoj u Srbiji
a ne u Engleskoj. Radi se o pri¢i da "Rols-Rojs" ne moZze kupiti svako ko sakupi novac da plati cenu
automobila, ve¢ samo onaj ko dokaZe stalnost visokog prihoda, uz objasnjenje da komapnija nece
prodati auto nekom kockaru, koji je ostvario veliki dobitak, jer ¢e on, u sluaju narednog gubitka i
kockarskih dugova, "Rols-Rojs" prodati ispod cene $to sramoti kompaniju. Ovu legendu u obliku
price, koja nije imperativno istinita, autor ovog rada je ¢uo od svog oca oko 1960. godine, a odnosila
se na vreme pre Drugog svetskog rata. Interesantno je da ove pri¢e nema medu desetak folklornih
zabeleski o "Rols-Rojsu" navedenih u radu Stjuarta Sandersona: S. Sanderson, The Folklore of Mo-
tor-Car, Folklore, Vol. 80. No. 4. 1969. 246-247.
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CONCRETE CADILLAC

This text analyzes the urban legend of a worker who, suspecting his wife’s in-
fidelity, pours concrete into an expensive vehicle parked in front of their hou-
se, as a story about the value system in the American society. The suspicious
husband turns out to be the fool, because his wife, who had been saving for it
for a long time, purchased the car as a gift to him; and the man he saw with
her was the car dealer. This legend implies that family concordance, hard
work and saving are means to accomplish desired goals.
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