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PorsSe i kola¢i — advokatski advertajzing ili
etnojurisprudentski saveti’

Apstrakt: Analiza dve legende iz standradnog korpusa urbanih legendi — legende o
izuzetno jeftino kupljenom luksuznom automobilu i legende o novcu koji je Zena
morala da plati za recept kolaca koji joj se dopao u poznatom restoranu. Obe legende
govore o Steti koju je neko pretrpeo i osveti kojom je pokuSao da se revansira. U le-
gendi o jeftino kupljenom skupocenom automobilu osveta se vrsi a u legendi o skupo
plaéenom receptu Steta nanosi na osnovu tumacenja nepotpunog ugovora §to ovim
legendama daje karakter etnojurisprudencijskih saveta.

Kljucne reci: urbane legende, americki folklor, jeftini "Porse", recept za kolace, Red
Velvet Cake

Uvod'

U knjizi americkog folkloriste J. H. Brunvanda, prvoj u lukrativnoj seriji nje-
govih knjiga o urbanim legendama, pod naslovom "Autostoperka koja nestaje'"’,
navedene su i dve legende nazvane "Philanderer’s Porshe" i "Red Velvet Cake".
Brunvand je te legende svrstao u razlicite kategorije. Legenda o jeftino kupljenom
"PorSeu" je u poglavlju "Klasi¢ne automobilske legende", dok se pri¢a o skupo
pla¢enom receptu za kola¢ nalazi u poglavlju "Udari biznisa". Analiza ove dve
legende pokazaée da li je osnovano ovakvo svrstavanje.’ Obe legende imaju vre-
menske, geografske i predmetne varijacije. Tako legenda o "PorSe"-u, koji je pre-
ko oglasa prodat za svega 50 $, ima varijacije u kojima se radi o drugom skupoce-
nom automobilu marke "Rolls-Royce" ili "Chevrolete" i ima americ¢ku i englesku

* OBaj paJ HACTao je Kao Pe3yJITaT pajia Ha HAYYHOUCTPAKMBAUKOM MPOjeKTy "AH-
TPOTIOJIOTHja Y IBAIECETOM BEKY: TEOPHjCKH M METOJOJIOIIKH IOMETH'" KOju (huHaHCHpa
MuHHCTapCTBO HayKe U 3alITUTE )KUBOTHE cpenrHe PermyOmuke Cpbuje. (bpoj mpojexra
147037)

" Ovaj rad je nastao kao rezultat rada na projektu Antropologija XX veku: teori-
jski i metodoloski dometi koji finansira Ministarstvo nauke i zaStite Zivotne sredine
(MNZZS RS 147037).

* J. H. Brunvand, Vanishing Hitchhiker, American Urban Legends and their Mean-
ings, W.W.Norton &Co. 1981.

? Brunvand 1981, 22-24, 41, 154-160. i 171-172.
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varijantu, koje se razlikuju upravo u tipovima skupocenog automobila. Najra-
sprostranjenijem obliku druge legende koji govori o hotelu "Waldorf Astoria"
kao prodavcu recepta (od 1960. godine), prethodi varijanta u kojoj je se kao
prodavac javlja Zeleznica tj. sektor vagona za rucavanje (oko 1950 godine), da
bi je nasledile pri¢e o kola¢ima "Mrs.Filds" (oko 1980. godine) i kola¢ima re-
storana u okviru firme "Neiman-Marcus" (posle 1990. godine). Za razliku od
proizvodaca automobila i proizvodaca kolaca koji mogu biti zainteresovani za
pominjanje ili nepominjanje njihovih firmi u urbanim legendama, folkloristicka
analiza nije zainteresovana za pojedinaéne aktere pri¢e veé za pricu uopste.* U
tom smislu neka zajednicka karakteristika svih pomenutih proizvodaca automo-
bila i kolaca moze biti legitiman predmet folkloristickog prouc¢avanja kao $to je
to bio slucaj u analizi negativnih mitova o velikim kompanijama ameri¢kog
folkloriste Geri Alana Fajna’ Stoga ée za dalja razmatranja ove dve legende biti
vazno da se radi o skupocenom automobilu, a nevazno da li se radi o "PorSeu”,
"Rols Rojsu" ili "Korveti", kao $to ¢e biti nevazno da li je u pitanju kola¢ nazvan
"Red Velvet" ("Crveni somot") iz "Valdorf Astorije" ili kola¢ "Najman Markus"
nazvan po firmi u ¢ijem restoranu je naplacen recept. No, pre bilo kakvog ana-
litickog postupka potrebno je izneti relevantnu gradu tj. onoliko legendi koliko je
dovoljno da se uocinjihova osnovna struktura.

1. Legendografija

LEGENDA O PORSEU - Engleska verzija

Starija — S.Sanderson (1969)

"Prodaja automobila u korist muZzevljeve ljubavnice. Covek progita u ogla-
sima o polovnim automobilima da se prodaje auto za veoma malu svotu novca.
Posto je otiSao na adresu naznacenu u oglasu utvrdio je da zena auto prodaje
jeftino jer joj muZevljev testament nalaZe da novac od prodaje prosledi njegovoj
ljubavnici. Ovu pri€u sam prvi put ¢uo, i u nju poverovao, u Edinburgu krajem
1948. ili pocetkom 1949.godine. Ispricao mi je jedan rodak, koji ju je ¢uo od
jednog advokata, koga smo obojica poznavali.

U toj verziji radi se o udovici, ljubavnica je bila muzevljeva sekretarica, auto
je"Riley 9" iz 1937. godine i cena je bila 50 funti. Varijante price su se javile po-

* Ovakav analiti¢ki pristup u folkloristici prisutan je jo§ od Propove morfologije
bajki iz 1928. godine. Vidi. V.Prop, Morfologija bajke, Beograd, 1982.

> G.AFine, The Goliath Effect: Corporate Dominance and Mecantile Legends,
Journal of American Folklore, Vol. 98, No0.387, 1985, 63-84. O multigenezi ovakvih
legendi vidi G.A.Fine, Cokelore and Coke Law: Urban Belief Tales and a Problem of
Mulitple Origins, Journal of American Folkore, Vol.92, No.366, 1979, 477-482.
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novo 1962. godine u Lidsu, Bredfordu I Notingemu, sa cenom od 10 funti u
jednoj verziji, da bi se neocekivano pojavila u Stampanoj verziji 23.oktobra
1969 u casopisu "The Autocar” kao "Rover 2000" sa cenom od 10 $ilinga.

Dok sam pisao ovaj tekst obavesten sam od jednog novinara iz Bredforda da je
pricaistinita. On tvrdi da je 1948. godine intervjuisao Zenu, koju je muz ostavio,
oti$ao sa drugom Zenom , da bi joj potom pisao i traZio da proda njegov auto i
posalje mu novac od prodaje. Zena je za auto "Standard 9" trazila svega 5 funti.
Taj novinar me je obavestio da je pri¢a objavljena u Vejkerfildskim vecernjim
novostima iz kojih su je preuzeli i nacionalni dnevnici. Ukoliko se ovo proveri
to bi znagilo da je ovo prva legenda kojoj bi se utvrdila tadka nastanka.""®

Novija — J.Train (1996)’

Erl od Mouberija je opisao dozivljaj svog prijatelja, oficira Kraljevske mor-
narice, koji je u "Tajmsu" video oglas u kome se prodaje "Rols-Rojs, u dobrom
stanju, za 5 funti. Oficir je odmah telefonirao na broj iz oglasa. Javio mu se pr-
vo batler, da bi mu se potom javila gospoda ("Ladyship"), koja mu je sasvim
prijatnim tonom objasnila da stvarno prodaje auto i da slobodno dode da ga vi-
di. Oficir je to i ucinio. "Rols Rojs" je bio u odli¢énom stanju, uglancan kao
ogledalo, a na komandnoj tabli je stajalo da je preSao manje od 10.000 milja.

Vlasnica "Rols Rojsa" je bila sredoveéna Zena dobrog raspolozenja bez ika-
kvog znaka Zalosti. Posle potpisivanja papira o vlasniStvu, isplate i preuzima-
nja automobila, oficir je zapitao zbog Cega je cena tako niska. Gospoda je od-
govorila da je joj je nedavno umro muz i da joj je novijim dodatkom njegovog
testamenta, ¢iji je ona izvrSilac, nalozeno da proda Rols i da novac od prodaje
prosledi izvesnoj Dejzi, na adresu u Ist Endu u Londonu, $to ona sada i ¢ini.

LEGENDA O PORSEU - Americka verzija

1. Pismo &itaoca — J.H.Brunvand (1981)*

"Jedan Covek iz Kalifornije video je oglas u novinama da se prodaje "skoro
nov" "PorSe" u savrSenom stanju za izvanrednu cenu — 50 dolara. Bio je ubeden
da se radi o Stamparskoj greski, ali je i mogucih 5000 dolara predstavljalo po-
voljnu cenu, pa se zurno uputio na adresu navedenu u oglasu. Na vratima se
pojavila Zena lepog izgleda i potvrdila da je dala oglas. Cena je stvarno 50 dola-
ra. "Kola su u garazi i mozete ih pogledati" — rekla je. Covek je bio potpuno
zbunjen. U garaZi je stajao predivan "PorSe", skoro sasvim nov bas kao Sto je

6 S.Sanderson, The Folklore of the Motor-Car, Folklore, Vol.80, No.4, 1969, 249.

7] Train, Crazy Quilt, New York, HarperCollins, 1996, 24-25

8 Bruvand 1981. 22-23 prema A.Landers, "Ann Landers", Chicago Tribune, 4
November 1979. Brunvandova verzija je prihvacena na jednom broju sajtova o ur-
banim legendama. Npr. http://urbanlegendsonline.com/porsche.html
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pisalo u oglasu. Zapitao je da li moze malo da ga proveze. "Svakako" rekla je
Zena i posla sa njim. "PorSe" je iSao kao u snu. Gotovo bojazljivo isplatio je za-
trazenu cenu. Zena mu je predala papire I auto je postao njegov. Na kraju, novi
vlasnik vi$e nije mogao da se uzdrzi, morao je da sazna zaSto je Zena prodala
auto za sme$no malu svotu. Njen odgovor je bio jednostavan: "Moj muZ je pre
nekoliko dana pobegao sa svojom sekretaricom i ostavio mi pismo u kome mi

"non

nalaze da prodam kola i kuéu i da mu posaljem novac".
2. Folk balada — J.McCutcheon (1989)9

Prodaja automobila "Korveta" za 65 dolara tema je pesme "Crvena Korveta"
poznatog ameri¢kog folk peva¢a Dzona Mek Kaciona. U poslednjoj strofi pe-
sme u kojoj se objasnjava niska cena skupocenog automobila Zena, koja ga pro-
daje, kaze kako ju je muZz ostavio posle 30 godina braka i otiSao sa mladom de-
vojkom. "Ali sa zaboravljenim kreditnim karticama znala sam da nece sti¢i da-
leko. Prosle noci zvao me je telefonom sa Floride i rekao: “Treba mi novac.
Draga prodaj auto."

LEGENDA O RECEPTU

1. Vagon restoran — knjiga recepata iz 1948 "

U knjizi recepata "Stara i nova masacusecka pravila kuvanja" iz 1948 go-
dine nalazi se recept za kola¢ nazvan "Prevara od 25 dolara" uz koji je dato i
obja3njenje zasto se kola¢ tako zove: Zena je morala da plati 25 dolara za re-
cept poslasticara sa zeleznice. Posto joj se kola¢ u vagon restoranu dopao za-
trazila je recept. Recept je dobila zajedno sa racunom, za koji joj je njen ad-
vokat rekao da mora da plati. Ona je potom recept razdelila svim prijateljica-
ma nadajuci se da ¢e uzivati u dobrom kolacu.

2. Waldorf-Astoria 1960-1980"!

"Nasa prijateljica je jednog jutra uSla u autobus u San Hozeu i neposredno
potom u isti autobus je usla Zena koja je prolazeéi izmedu sedista delila papir sa
receptom za "Crveni somotski kola¢". Objasnjavala je da je prilikom skoras-

% J. McCutcheon, Red Corvette, 1989. Verzija u kojoj je zahtev za prodaju auto-
mobila iznesen u telefonskom razgovoru nalazi se i na jednom od nekoliko iscrpnijih
sajtova o urbanim legendama: http://urbanlegendsonline.com/porsche.html

' Massachusetts Cooking Rules. Old and New, 1948. Navedeno prema: J. H.
Brunvand, The Truth Never Stands in the Way of a Good Story, University of Illinois
Press, 2000, 68.

" Brunvand navodi jo§ nekoliko primera vezanih za "Valdorf Astoriju". Brun-
vand 1981, 154-160.
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njeg boravku u Njujorku vecerala u hotelu "Valdorf Astorija" i jela taj kola¢. Po
povratku u San Hoze napisala je pismo hotelu u kome je zamolila da joj kazu
ime majstora-poslasti¢ara koji je kreirao kola¢ i, ako je moguée, da joj posalju
recept. Posle nekog vremena stigao je poStom recept i ratun od majstora na
350 dolara. Obratila se advokatu. Njegov savet je glasio da mora da plati, jer
prethodno nije pitala da li se ta usluga naplacuje i, u slu¢aju da se naplacuje, ko-
ja je cena. Zbog toga ona smatra da je ovo deljenje recepta pravi nacin da izrav-
na racune sa majstorom-poslasti¢arem."

3. Mrs Flips 1980-1990 i Neiman-Marcus 1990

U poslednje dve decenije XX veka legenda je pripisivana firmi koja pravi
kolace "Mrs.Fields" i restoranima "Neiman-Marcus". Obe firme su demanto-
vale legendu, ali na razli¢ite nacine. Iz "Mrs.Fields" je receno da se recepti ne
prodaju i da su strogo ¢uvana poslovna tajna, dok je "Neiman-Marcus" dao
objasnjenje da oni rado svakom, besplatno, daju recept njihovih kolaga.'

Legende vezane za ove firme su identicne kao i za "Valdorf Astoriju” uz
jednu izmenu. Izmena koja je u legendi vezanoj za "Neiman-Marcus" glasi:

"Cerka i ja smo zavrsile salatu u "Neiman-Marcus" kafeu u Dalasu i odlugi-
le se za mali slatki$. PoSto se u nasoj porodici obozavaju slatkisi porucili smo
specijalitet ku¢e "Neiman-Marcus kola¢". Bio je tako dobar da sam zatrazila da
mi daju recept I uz malo mrstenje kelnerica je odgovorila da to nije moguce.
Tada sam pitala da li bi mi prodali recept. Uz osmeh mi je rekla da je to mogu-
¢e. Na pitanje koliko to kosta odgovorila je dve i po ("Two fifty"). Zahvalno
sam odgovorila da to pridruzi mom racunu.

Trideset dana kasnije u izveStaju o potro$nji sa moje VISA kartice stajalo je
da je racun u "Neiman-Marcus" kafeu 285 dolara. Pogledala sam ponovo i se-
tila se da su dve salate bile 9,95 dolara i igla za kravatu, koju sam kupila u nji-
hovoj robnoj ku¢i oko 20 dolara. Tada sam videla u dnu izvestaja: "Racun za
recept kolaca" 250 dolara. Bila sam uzrujana. Pozvala sam ra¢unovodstvo "Ne-
iman-Marcus" i rekla im da mi je kelnerica rekla "dve i po" i da nisam shvatila
da je njen odgovor znagio dve i po stotine. "'

2. Struktura i znacenje

Ni jedna od zabelezenih verzija obe legende nema detaljno nerazraden
narativni kontekst. Konteksti pricanja ili prenosenja legendi se mogu biti
usmeni ili medijski:

"2 http://www.snopes.com/business/consumer/cookie.asp. Urban Legends Refer-
ence Pages © 1995-2005 by Barbara and David P. Mikkelson
"> A. Dingus, Living Legends, TexasMonthly, 2002, 70-74.
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Legenda Kupovina PorSea Recept za kolace
(Muska prica) (Zenska prica)

Istorija Istorija legende Istorija legende
legende 1.Engleska verzija 1.1948 Vagon res-
("Riley" 9, "Stan- toran u vozu
dard" 9, "Rolce- 2.1960-e "Waldorf
Royce", "Rover" Astorija"
2000) 3.1980-¢
2.Americka verzija || "Mr.Fields"
("Porse","Sevrolet" [§ 4.1990-e "Neiman
Korveta) Marcus"

Narativni  [§ Svet muskih pri¢a (f Svet Zenskih prica
kontekst o automobilima o receptima
(usmeni i || ukljuCujuéi i auto- ukljucujuéi i zensku
medijski) |} moto Stampu i Stampu, kolumne o
druge kuvanju, receptima,
automobilske le- knjige recepata
gende ("Death tj."kuvare" ("Cook-
Car","Elvisov mo- books").
tor", "Vanishing
Hitchhiker")

Tema Jeftino placena Skupo placena bez-
skupa stvar vredna stvar

U slucaju jeftine prodaje skupog automobila 3 verzije su vezane za Stampane
medije (automobilski casopis, rubriku "pisma Citalalaca" dnevnog lista i lokalne
novine), jedan pripada autorskoj umetnickoj tvorevini (folk balada), jedan je
kontekst nepoznat, a jedini usmeni o kome postoje podaci je direktno vezan za
advokatsku profesiju kao izvor. Brojnije zabelezene verzije legende o skupo
plaéenom receptu za kolac se takode cesto ili skoro isklju¢ivo javljaju u Stam-
panim medijima kao Sto su Zenski Casopisi, Zenske strane novina, udZbenici
domacdinstva, kuvari itd. Stoga je teSko u potpunosti rekonstruisati narativni
kontekst ve¢ je moguce dati samo hipoteticki opis konteksta u kome se "prica-
ju'" ove price.

Legenda o jeftino kupljenom "Porsea" ili "Rolsa" je deo sveta muskih prica o
automobilima, maStarija o skupim i elegantnim kolima, svet dobrih poznavalaca
svih osobina automobila koje su videli samo na slici ili u prolazu. U tim muSkim
razgovorima o automobilima svoje mesto imaju i druge legende vezane za kola
i putovanja kao $to su "Death car" (jeftina kola sa mirisom mrtvaca), "Autosto-
perka koja nestaje" ili "Elvisov motorcikl" (stari motor kupljen u bescenje za
koji se potom saznaje da je bio Elvisov i vrednost mu dobija milionske iznose).
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Legenda o skupo plac¢enom receptu je deo sveta Zenskih prica o receptima
i kolac¢ima, deo prepri¢avanja proCitanog na stranicama zenske Stampe, ili
Zenskim stranicama standardnih dnevnih i nedeljnih listova. U mnogim Stam-
panim medijima koji donose recepte njih prate i pric¢ice o poreklu pojedinog
kolaca ili nacinu na koji je osoba, koja donosi dati recept, do njega dosla.
Obe legende govore o opoziciji jeftino-skupo i obe govore o njenom logickom
narusavanju.

Veoma skupoceni automobil, koji je kupljen po niskoj ceni dovoljna, je
"pocetna tema" puna kontrarnosti kao $to su jeftino-skupo i siromastvo-bogat-
stvo, isto kao i naruSavanja "logicki" ispravne strukture, po kojoj siromasni
imaju (kupuju) jeftine stvari, a bogati imaju (kupuju) skupe, pri cemu se ovde
ne radi o definisanom siromastvu, ve¢ o folklornom odredenju ne-bogatog tj.
onog kome nisu dostupne skupe stvari. Negacija takve strukture se ocituje
tako $to je do skupog automobila dosao i neko ko u uobicajenim situacijama
moze o takvom automobilu samo da masta. Legenda ne govori o nekom nje-
govom "poduhvatu”, kojim bi to ostvario i koji bi bio "pou¢ni medijator" po-
jedinacnog prevazilazenja kategorija, ve¢ o vrlo prostom nacinu dolazenja do
"predmeta Zelja" kroz Citanje oglasa i obican kupoprodajni odnos. To znaci da
je poruka upucena negde drugde. Sa druge strane, legenda o skupo pla¢enom
receptu govori o prinudi da se neSto veoma jeftino, skoro bezvredno, skupo
plati. Recept za kolace moZze biti bez ikakve cene izrazene u novcu kada se
dobije u razmeni ili veoma jeftin, ako bi se kao cena uzela njegov mali udeo u
ceni zenskog Casopisa ili "kuvara" tj. knjige recepata. To §to je njegova, u
legendi, placena cena, protivrecna uobicajenom shvatanju njegove vrednosti,
govori takode o logi¢kom narusavanju trzi$no uspostavljenog sistema cena po
kome se jeftina roba jeftino placa, a skupa roba skupo. Legenda o skupo pla-
¢enom receptu je narativno asimetri¢na u odnosu na legendu o jeftino place-
nom automobilu jer, za razliku od te legende, koja nije usmerena na nacin
kako je neko zasluZzio da jeftino plati skupu stvar, ona se bavi "krivicom"
osobe koja je skupo platila jeftinu stvar.
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STETA
Porse Recept
Akter Pokojni muz, odbegli muz I njegova ljubavnica |Sef, majstor poslasti-
nanosenja ¢ar i firma za koju radi
Stete (zeleznica, "Valdorf
Astorija", "Mrs Flips"
1 "Neiman-Marcus")
Objekt Zena (napustena Zena, udovica) Zena (porodi¢na zena)
nano$enja
Stete
Steta- A.varijanta odbegli muz Pla¢anje visoke cene
nanoSenje Zeni ¢&iji muz je pobegao sa drugom je naneta|za recept
Stete dvostruka Steta:,

l.ostala je bez muZa tj. Stekla neZeljeni status
"ostavljena Zena".

2.1 bez materijalnih dobara (kuéa,auto)
B.varijanta pokojni muz

Udovica je dvostruko osteéena:

1. Emotivno-saznanjem da je muZz imao ljubavni-
cutj. Daje naknadnim saznanjem imala neZeljeni
status "varana Zena".

2.Materijalno — testamentom su odredena dobra
ostavljena nekom drugom

OSVETA

Porse

Recept

Akter osvete

Zena (napustena Zena, udovica)

Zena (porodi¢na Zena)

Objekt osvete

U varijanti A.odbegli muz je primarni
objekt osvete.

U varijanti B. pokojni muZz objekt
osvete je njegova ljubavnica

"Sef" (glavni poslasticar,
kreator kolaca) i sama
firma u kojoj radi posla-
sticar)

Osveta-vrSenje osvete

U obe varijante osveta se sastoji iz
namernog umanjivanja dobiti ostvare-
ne prodajom automobila —

prodaja predmeta ispod cene znaci
nanosSenje materijalne Stete vlasniku

Besplatno delenje skupo
placenog recepta

14
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DOBITNIK

Porse Recept

Krajnji korisnik Kupac koji je izuzetno | Citaoci novina u kojima se recept obja-
jeftino kupio skupoceni | vljuje, prijateljice i rodake kojima se
automobil deli u prigodnim prilikama, sluc¢ajni
prolaznici

Likovi u nanoSenju Stete, akter i objekt nanoSenje Stete, u vr$enju osvete menjaju
mesta i objekt nanoSenja Stete postaje subjekt vrSenja osvete, dok subjekt nanose-
nja Stete postaje objekt osvete.

AKTER
subjekt | objekt
Steta A b
osveta b A

U legendi o jeftino prodatom skupocenom automobilu akter nanoSenja Stete
je odbegli ili pokojni muZz, koji u toj akciji ima saucesnika — ljubavnicu. Objekt
nanoSenja $tete je Zena koju je napustio ili udovica. NanoSenje $tete se, u slu-
aju odbeglog muza, sastoji u socijalnom i ekonomskom smislu. Zena ¢&iji je
muz pobegao uz nedostatak prouzrokovan muZevljevim napustanjem stice i
socijalno nepoZeljan status "napuStena Zena" i, istovremeno, ostaje bez mate-
rijalnih dobara (kuca, auto). U slucaju udovice, ekonomsko ostecenje je pri-
sutno i aktuelno, dok emotivno-socijalno deluje samo retroaktivno kroz nak-
nadno saznanje da je imala status "prevarene Zene".

U drugom segmentu narativne strukture — osveti — uloge su promenjena. Ze-
na se sveti odbeglom muzu i njegovoj ljubavnici ili, u slu¢aju muzevljeve smrti,
samo njegovoj ljubavnici kao saucesniku u nanosenju Stete. U oba slucaja osve-
ta se vrsi prodajom automobila daleko ispod njegove stvarne cene, na osnovu
ovlaséenja iz testamenta ili pisane beleske.

U legendi o skupo pla¢enom receptu za kola¢ subjekt nanoSenje Stete je na

prvom mestu kreator recepta za kolac, koji ti ¢ini uz pomo¢ ostalih zaposlenih u
kompaniji i kompanije u celini. Objekt nanoSenja Stete je zena, porodi¢na Zena,
koja je zelela da uveéa svoje znanje pravljenja kola¢a. NanoSenje Stete se sastoji
u prinudnoj naplati ra¢una za poruceno autorsko pravo na recept.
Osveta se sastoji u obnarodovanju skupo naplac¢ene "poslovne tajne" tj. autor-
skog prava koje otkupom prelazi na Zenu, porucioca recepta, i samim tim joj
omogucuje da sve druge potencijalne Zrtve uéini imunim na ovu prevaru tako
Sto ¢e ih upoznati i sa receptom i sa na¢inom na koji je recept platila.
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Poslednje karike narativne strukture su dobitnici, kupac skupocenog auto-
mobila i dobitnik recepta koji se, unutar legendi, javljaju i kao "naratori". Sa-
mim tim je definisana i njihova uloga u strukturi legende.

Za sagledavanje celine narativne strukture potrebno razmotriti sredstva na-
nosenje Stete i sredstva vrSenje osvete i dovesti u vezu narativnu strukturu obe
legende.

SREDSTVO nanoSenja Stete SREDSTVO vrsenja osvete

Porse  Raspolaganje imovinom (uzimanje, Nepotpun testament ili uputstvo
odnosenje ili otudivanje sopstvene (odredenje zene kao izvrSioca testa-
imovine, iskljucenje Zene iz imovine menta ili uputstva)
testamentom ili razvodom)

Kola¢  Nepotpuni ugovor (zahtev bez sa-  Raspolaganje imovinom (besplatno
znanja o statusu trazene stvari tj. da li deljenje kupljene stvari, objavljivanje
je besplatna ili ne i, ako nije besplat- patenta za koji je placeno autorsko
na, koliko kosta) pravo)

U legendi o jeftino kupljenom skupocenom automobilu muz (odbegli ili po-
kojni) raspolaZe svojom imovinom tako sto je ostavlja kome hoce testamentom
ili §to zeli da je koristi u zajednici sa drugom osobom. On odredujuéi bivsu
Zenu ili udovicu za izvrsioca sacinjava uputstvo (testament, pismenu ili usmenu
poruku) koje je ili nepotpuno ili omogucuje sprovodenje suprotno njenoj name-
ri. U legendi o skupo plac¢enom receptu za kolace sredstva nanoSenja Stete i
sredstvo vrSenje osvete su zamenila mesta u odnosu na legendu o skupocenom
automobilu. Zahtev za slanje recepta je nepotpun i sastavljen na osnovu nepot-
pune informacije o tome da li se recept prodaje i koliko kosta, dok se osveta vrSi
na osnovu raspolaganja imovinom tj. skupo placenim receptom

Sredstvo
Porse Recept
Steta Raspolaganje imovinom Nepotpuni ugovor
Osveta | Nepotpuni ugovor Raspolaganje imovinom

Analize pojedinacne narativne strukture obe legende i dovodenje u vezu tih
analiza pokazuje da se pric¢a u obe legende bazira na kontrastiranju pravno defi-
nisane i pravno nedefinisane akcije. TeSko je zamisliti legendu koja bi se zas-
nivala na pravno definisanim aktima raspolaganja imovinom, tj. u konkretnim
slucajevima, "legendu" koja bi govorila o brakorazvodnoj parnici u kojoj je
imovina podeljena na zakonski nacin niti "legendu" u kojoj bi vredna domacica
sopstveni recept Zelela da podeli sa Sirokom c¢italaCkom publikom nekog Zen-
skog lista. To znaci da je nepotpuni ugovor odnosno, posledica koju je proiz-
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veo, okosnica "legendarnosti" price, Sto opet govori da je neophodno detaljno
sagledati njegovu pravnu strukturu i njihov polozaj legendi u celini pravnog

sistema.

Pravna struktura nepreciznog ugovora

Porse

Recept

Pravna forma

Testament, usmena ili pismena poruka

Pismeni zahtev, usmeni ugovor

Nepreciznost,
nepotpunost
ugovora

Pismena poruka testament, usmena
poruka

A) Pismena poruka

Poruka je nepotpuna, ali pravno valid-
na. Nepotpunost se ogleda u time Sto u
poruci se ne kaze da se kola i kuca pro-
daju npr. na aukciji ili na bilo koji drugi
nacin koji bi obezbedio realnu cenu

B) Testament

Testament je nepotpun, ali pravno
validan.

Nepotpunost se ogleda u tome Sto
testamentom nije za izvr$ioca
odredena osoba koja ¢e testament
sprovesti nepristrastno (advokat i sl.)
Usmena poruka

(posredstvom telefona)

nema apsolutnu pravnu valjanost za
razliku od nepotpunog testamenta ili
pisane poruke, ali je moguca pravna
procedura ocenjivanja. Sa druge stra-
ne, ova forma uputstva za prodaju sku-
pocenog automobila je data u au-
torskoj narativnoj formi koja je najda-
lja od folklora.

Pismo ili usmeni ugovor

Pismo.

Objasnjenja advokata

1. "Advokat je savetovao da
mora da plati zato Sto nije un-
apred pitala dali se ta usluga
naplacuje i ako se naplacuje
kolika je cena""*

2."..bila je Sokirana (racunom
od 300$-1.K.),ali odlazak kod
advokata nije bio od Kkoristi;
pismeno je traZzila uslugu oni su
joj je ‘prodali’."

Usmeni ugovor

U poslednjoj zabelezenoj leg-
endi (Neiman Marcus) umesto
nepotpunog pismenog ugovora
javlja se usmeni ugovor sa
nesporazumom na Stetu poruci-
oca. lako je Steta porucioca
nastala iz nerazumevanja cene
koju je dao prodavac sustina je
ista. U osnovi ostaje nepotpuno
ili nepotpuno shvaéeni ugovor.

Pravni sistem

Implicitno prisustvo suda i advokata
pri otvaranju testamenta u ostavinskoj
raspravi.

Advokat — pravni savet”

" Brunvand 1981, 154.

'> Brunvand 1981, 157. Brunvand smatra da obja$njenja koja daje advokat variraju
od legende do legende. (op. cit., 155). Ovo pokazuje da Brunvand nije uocio o ¢emu se
u legendi radi, pa nije naveo varijacije smatraju¢i ih nevaznim, pogotovo $to objasnjenja
i variraju (na formalno-pravnom) i ne variraju (na sadrzinskom nivou). Na drugom
mestu Brunvand navodi jo§ nekoliko varijacija, ukljucujuéi i deo pri¢e po kome je i
advokatski savet imao priliénu cenu. (Brunvand 2000, 62-75.)
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3. Kontekst

Obe legende se mogu i moraju protumaciti u kontekstu. Ali u kom? Gleda-
no pojedinacno legenda o jeftino plaéenim dobrim i skupim kolima posmatra-
na u kontekstu automobilske civilizacije ne govori nista Sto elementi tog idej-
nog sklopa ne govore u svojim najeksplicitnijim formama. To da su "PorSe",
"Rols Rojs" i drugi automobili pomenuti u legendi "dobri" i "skupi" opSte je
mesto. Sa drugom legendom je stvar jo§ jednostavnija. Jedan recept viSe ili
manje u kulinarskom umec¢u neke domacice ili njenoj ¢itavoj biblioteci kuli-
narskih knjiga nije tema vredna folklorno-legendarnog pregnucéa, Sto ¢e reéi
da kulnarski kontekst nije okruzenje koje ¢e dati smisao postojanja legende o
skupo pla¢enom receptu.

Socijalno-ekonomski kontekst, koji je prisutan u legendi o jeftino place-
nom automobilu, kao $§to je ve¢ ukazano ne ukazuje na mogucnosti trans-
verzacije socijalno ekonomskih kategorija ("siromasni" — "bogati") §to je ina-
¢e tema mnogih folklornih tvorevina, bez obzira o kom smeru promene se
radi. Stoga sticanje jednog jedinog predmeta, koji pripada drugom socijalnom
statusu, nije praceno opisom poduhvata, kao $to je slu¢aj u ameri¢kim prica-
ma o uspehu, gde se ba$ u opisu poduhvata krije sistem vrednosti koji legenda
"propagira”. Sa druge strane legenda o skupo pla¢enom receptu uopste ne
doti¢e ove relacije obzirom da jedan udarac po kuénom budzetu, kakav je
plac¢anje "odstete" kulinarskom kreatoru, nece sustinski promeniti socijalnoe-
konomski status aktera. To znaci da ni socioekonomski kontekst u kome bi se
odigrala neka folklorna transverzacija kategorija nije mesto gde ¢e se dobiti
znacenje obe legende.

Moguce je posmatrati obe legende i u vrednosnom tj. moralnom kon-
tekstu, obzirom da obe ekplicitno razmatraju osvetu kao reakciju na nanoSe-
nje 3tete. Citanjem legendi u moralnom kodu uvida se da obe osvetu posma-
traju kao legitimno sredstvo reakcije na ni¢im izazvano nanosenje Stete opi-
sano kao "prevara" ili "obmana" kroz zatajivanje. Pri tome osveta nije nu-
Zno u istoj pojmovnoj ravni sa nano$enjem Stete, jer se Steta iskazuje kao
"moralna" a osveta kao finansijska, i obrnuto, §to moze biti drugi sadrzaj
dekodiran moralnim kodom. Medutim, oba sadrzaja procitana Citanjem sis-
tema vrednosti sadrzanog u legendama daju tek zavr$nu sliku posude u kojoj
se servira jelo.

U svetu voZnje i automobila, kao muskom, i svetu kuhinje i kulinarstva
kao Zzenskom mediju, pri¢a zapocinje medijacijom kategorija "skupo i jefti-
no" da bi se zavrSsila zadovoljstinom oste¢enog kroz ucinjenu osvetu. Kroz ta
dva medija istom atrakcijom Salje se jedna te ista poruka, poruka koja postaje
jasna u kontekstu pravnog sistema

Pravni sistem u kome su nastale obe legende je anglosaksonski sistem
"Common Law" ili precedentnog prava. Juristi¢ki edukovanim ¢itaocima bi to
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bio sasvim dovoljan naziv pravnog konteksta, ali obzirom da srpski'®, kao i
evropski, folkloristi i antropolozi, koji su, primarno, o¢ekivana publika ovog
teksta, u svojim edukativnim procesima nisu informisani o pravnim teorijama
i, na njima zasnovanim pravnim sistemima potrebno je u najkra¢em, a pra-
¢eno popularkulturnim primerima ocrtati sustinu anglosaksonskog pravnog
sistema.

Osnovna karakteristika precedentnog prava je odsustvo zakonskih akata
kao glavnog dela pravnog sistema. Umesto sistema zakona koje donosi zako-
nodavac, u modernim drustvima parlament, glavni izvor prava je celokupni
fond ranije donesenih sudskih odluka pocevsi od prve zapisane odluke koju je
neki sudija doneo u nekom konkretnom slucaju. Presuda koja se donosi na
osnovu analogije sa nekim ranijim slucajevima obavezuje sve ucesnike u pro-
cesu da budu obevesSteni o svim moguéim presedanima. Nasuprot tome,
evropski sistem je zasnovan na malom broju zakonskih akata i ucesnici u
pravnom procesu nisu u obavezi da poStuju nita viSe od "slova" objavljenog
zakona. Npr. u krivicnim procesima u Americi svi akteri, tuZilac, odbrana i
sudija se mogu pozvati na bilo koji proces voden u datoj ameri¢koj drzavi,
koji moze pomoci u rasvetljavanju slu¢aja i donoSenju adekvatne presude.
Ovako konstruisan pravni sistema stvara jednu popularnokulturnu posledicu,
koje ¢e pomodéi u ilustraciji, i jednu etnojurisprudentsku, koja ¢e dati kontekst
za interpretaciju obe legende.

Nestrukturiranost i precedentnost prava predstavlja podlogu za gradnju li-
terarno-dramskih predloZzaka, scenarija za brojne i izuzetno uspeSne TV serije
sa sudskim procesom kao osnovom dramske radnje'’. Jedna od najuspe3nijih
serija te vrste je "Law and Order" koja se velikim delom odvija u sudnici.
Serija traje viSe od 15 sezona, od 1990. godine sa snimljenih preko 350 epi-
zoda i ima nekoliko spin-off serijala od preko 100 I 150 epizoda. U sredistu
osnovne serije "Law and Order" su tuzioci, kao i u seriji "Phily" , dok je u
drugim serijama sudskog Zanra u centru dogadaja grupa advokata kao $to su
serije "L. A. Law" (1986-1994) sa 170 epizoda i "Practice" (1997-2004) sa,
takode, preko 170 epizoda. Slicna TV produkcija postoji u Velikoj Britaniji
gde je reprezentativna serija "Judge John Deed" u produkciji BBC (2001-
2005) sa sudnicom kao centralnim mestom dogadanja i sudijom kao glavnim
likom. Neretko i u TV serijama koje su "policijskog" Zanra, kao npr "NYPD

'® Ovo se odnosi i na pravne etnologe formirane u tradiciji istorijske $kole prava i
usmerene na proucavanje "pravnih obi¢aja" ili, u situaciji kada je pozitivno pravo re-
dukovalo "pravne obicaje", na trazenje obradujuc¢e mrvice "obic¢ajnog prava" u zakon-
skim aktima srednjeg veka.

7 Sve informacije o trajanju pojedinih serija ameri¢ke i britanske produkcije,
broju epizoda, pa i njihovom sadrzaju, moguce je na¢i na http://epguides.com/. i
http://www.tv.com/.
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Blue" (od 1993, preko 250 epizoda), jedan od vaznih sporednih likova je tu-
zilac a sudnica mesto epiloga kriminalnih slucajeva. Ni u jednoj zemlji sa
drugacijim pravnim sistemom, a medu njima ima i onih za bogatom televizi-
jskom produkcijom, nema ni jedne dugovecne "pravno-sudske" serije poput
navedenih. Jednostavno, pravni sistem zasnovan na zakonskim korpusima ne
daje moguénosti dramaturskih zapleta koji bi se iskljucivo ili pretezno odigra-
vali u sudnici. Ti zapleti se najcesc¢e baziraju na pravnic¢kom (tuzio¢evom, ad-
vokatovom ili sudijskom) znanju slucajeva iz visevekovne sudske prakse koji
mogu biti od presudnog znacaja za aktualno sudenje.

Razli¢ita podloznost dramskoj obradi evropskog i anglosaksonskog prav-
nog sistema je tek uvod u razliku na jednom drugacijem polju koji se moze
nazvati etnojurisprudencija. U standarnom znacenju jurisprudencija je pravna
vestina i pravno znanje kojim vladaju za to obuceni ljudi — pravnici. U skladu
sa tim etnojurisprudencija bi bila "narodno" znanje o pozitivhom pravu ili
poznavanje pravnog sistema svih drugih kategorija stanovniS$tva osim obu-
cavanih. Razli¢iti pravni sistemi, o kojima je re¢, proizvode i razli¢ite etnoju-
rispudencijske situacije. Zapravo fond jurisprudencijskih znanja, u pravnoj
tradiciji pisanih zakona, omogucéuje da gradanin neke evropske drzave, osim
Velike Britanije, poseduje znacajnu koli¢inu informacija o velikom broju
pravnih grana, obligacionom pravu, naslednom pravu, krivicnom pravu itd.
Jedan ili tek nekoliko zakona koji reguliSu pojedinu oblast, zajedno sa tuma-
cenjem na nivou univerzitetskog, znaci profesionalnog, obrazovanja, staju u
jedan ili najviSe dva udzbenika. Tokom Zivota veliki broj pojedinaca dolazi u
dodir sa tako ograni¢enim fondom informacija tako da je "narod" veoma
pravno obrazovan. To se pogotovo odnosi na one ljude koji se profesionalno
bave poslovima znacajno regulisanim zakonima, kao i na one koji se profesi-
onalno bave njihovim krienjem'®. Ovakav pravni sistem &ini mogucom insti-
tuciju "drvenog advokata" ili "advokata amatera" koji u blizini suda nudi svo-
je usluge po znatno manjoj tarifi od advokatske.

Sadruge strane, anglosaksonski sistem precedentnog prava, koji odluc¢ivanje
po pravnim pitanjima crpi iz izuzetno velikog broja pojedinih sluc¢ajeva, one-
mogucuje "obi¢nog" gradanina da se upusta u raspravu pravnih stvari, jer ne
poseduje ni deli¢ za to potrebnih informacija. Informacije o sudskim slu-
¢ajevima koji sluze za izvodenje postupka i samu presudu nalaze se u velikom
broju zbornika svih presuda donetih u odredenoj drzavi, koji predstavljaju
osnov znanja profesionalnih pravnika, sudija, tuzilaca, advokata. Jednom
rec¢ju, "Common Law" skoro u potpunosti onemogucuje etnojurisprudenciju.

'® O dobrom poznavanju zakona, kako njegovih odredbi tako i "zakonskih rupa" od
strane profesionalnih kriminalaca piSe M. Milosavljevi¢ u knjizi "lzmedu neslobode"
koja je nastala kao rezultat istrazivanja kriminalaca-povratnika vrSenog u niskom zat-
voru krajem 1960-ih.. M. Milosavljevi¢, Izmedu neslobode, Beograd, 1975, 103-105.
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4) Znacenje 1 kontekstu

Kada se pravna struktura obe legende sagleda u kontekstu anglosak-
sonskog precedentnog prava jasno je da nepotpuni ugovor predstavlja osnov
na kome legende grade svoje znaCenje. Bez obzira da li se radi o pismenoj
poruci, pismu, testamentu, usmenoj poruci ili usmenom ugovoru nastalom u
obi¢nom trgovackom postupku svi oni su invalidni, odnosno nepotpuni ili ne-
precizni. Sva ta akta, sa pravnom posledicom po sebe, ucinili su ili sacinili
obicni ljudi, koji raspolazu etnojurisprudencijom malog ili nikakvog obima. U
jednom slucaju zatraZzena pravna pomo¢ eksperta dolazi kasno, a u drugoj
legendi njena uzaludnost Cini i da se, skoro, i ne pominje.

Medutim, upravo to i znaci da obe legende imaju etnojurisprudencijski sa-
drzaj, koji, naravno, ne moze dosti¢i nivo "drvenog" advokata pa ni prose¢nu
pravnu upucenost Evropljanina, ali bar savetuje obicnog Amerikanca da ne
preduzima nikakve radnje koje mogu imati pravne posledice bez prethodne
konsultacije sa advokatom. Ovakav epilog posmatranja strukture u kontekstu
moze sugerisati i zakljucak nagovesten u naslovu ovog teksta, da obe legende
predstavljaju vest advokatski advertajzing, Sto bi ih iz folklora transferovalo u
zonu "fejklora". Konkretnih dokaza za to nema, pa se treba zadrzati na onome
$to proizilazi iz prethodne analize, a to je da legenda o jeftino kupljenom sku-
pom automobilu i legenda o skupo pla¢enom receptu za kolace predstavljaju
etnojurisprudentski savet koji pokriva oba polna segmenta i koji je u potpuno-
sti saglasan sa vaze¢im pravnim sistemom.

Ivan Kovaéevié

PORSCHE AND CAKES - LAWYERS’ ADVERTISING OR
ADVICE IN ETHNOJURISPRUDENCE

This paper analyzes two legends belonging to the common urban legends — one,
about a luxury sports car bought at a very low price, and the other about the amount
of money a woman paid to get the recipe for a cake she liked in an expensive restau-
rant. Both legends speak about the damage somebody suffered and the attempt to
revenge. In the first legend, revenge is fulfilled. In the second, the damage is based on
the interpretation of an incomplete contract, which gives this legend the character of
ethnojurisprudential advice.
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